Marketing Territorial

O fortalecimento dos pequenos negócios no comércio, turismo, indústria e agropecuária desempenha um papel vital no desenvolvimento local, pois não apenas impulsiona a criação de empregos e a geração de renda, mas também sustenta uma economia vibrante e resiliente.
Cada município possui uma identidade única, moldada por uma combinação complexa de fatores geográficos, culturais, sociais e econômicos, que conferem características distintas e autênticas ao seu tecido social e empresarial.
Neste contexto, o marketing territorial emerge como uma ferramenta estratégica e poderosa, ao identificar e promover as características singulares e atrativos de uma determinada cidade. O marketing territorial não apenas realça o senso de orgulho e pertencimento das comunidades locais, mas também aumenta a competitividade dos produtos, serviços e empresas, tornando-os mais atrativos tanto para investidores quanto para os consumidores.
Ao destacar os recursos naturais, culturais, históricos e econômicos distintivos de uma região, é possível consolidar vantagens competitivas na atração de investimentos, fluxos turísticos e desenvolvimento empresarial. 
Da mesma forma, o apoio aos setores econômicos estratégicos, como a promoção de cadeias de suprimentos locais e o incentivo à inovação e diversificação empresarial, é essencial para potencializar a economia local e garantir sua resiliência a longo prazo. 

O que vamos fazer

• Liderar a criação de planos estratégicos de marketing territorial, identificando os recursos naturais, culturais, históricos e econômicos distintivos da região para promovê-los de forma eficaz.
• Promover os atrativos locais, como pontos turísticos, festivais culturais, eventos esportivos e gastronomia única, por meio de campanhas de marketing, presença online e participação em feiras e eventos regionais e nacionais.
• Investir na melhoria da infraestrutura, estradas, transporte público, saneamento, parques e áreas de lazer, para tornar a região mais atraente para investidores, residentes e turistas.
• Identificar e promover produtos locais de alta qualidade com indicações geográficas, como alimentos, bebidas e artesanato, para agregar valor à marca da região e atrair consumidores.
• Estabelecer parcerias com o setor privado, sociedade civil e outras instituições para desenvolver e implementar iniciativas de forma colaborativa e eficiente.

